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Enquadramento

O Prémio Intermarché Produc¢iao Nacional 2026 é uma iniciativa promovida pelo
Intermarché, destinada a reconhecer, valorizar e distinguir projetos, produtos, praticas e
processos que contribuam para a valorizacdo da produgdo nacional, para o desenvolvimento
econdmico e social do Pais e para a dinamizacdo dos territdrios.

O presente Regulamento estabelece os termos e condi¢des aplicaveis a participacdo no
Prémio Intermarché Produ¢do Nacional 2026, incluindo os respetivos objetivos,
condi¢des de elegibilidade, categorias, processo de candidatura, critérios de avaliacao,
competéncias do juri, prémios e demais regras aplicaveis.

A submissao de candidatura ao presente Prémio implica a aceitacao plena, integral e sem

reservas do presente Regulamento.
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Artigo 12 - Objetivo e finalidade

O presente Regulamento define os termos e condi¢des de participacdo no Prémio
Intermarché Producao Nacional 2026.
O Prémio tem por finalidade:
a. Valorizar, promover e distinguir a producao nacional e os seus agentes;
b. Reconhecer projetos, produtos, praticas e processos que contribuam para o
desenvolvimento econdmico, social e territorial de Portugal;
c. Incentivar modelos de producdo e valorizacao assentes na diferenciacao,
autenticidade, inovagdo, sustentabilidade e ligacdo ao territério;
d. Reforcar a notoriedade publica de iniciativas com impacto relevante no
contexto da producado nacional.
A submissao de candidatura implica a aceitacdo integral, plena e sem reservas do

presente Regulamento.

Artigo 22 - Entidades promotoras, parceiras e respetivas fungcoes

O Intermarché é a entidade promotora do Prémio;

A Medialivre intervém na qualidade de parceiro de media e de comunicagao;

A Ernst & Young, S.A. intervém na qualidade de parceiro de consultoria e entidade
independente;

As candidaturas submetidas pelos candidatos através da plataforma do Prémio serdo
tratadas no quadro das responsabilidades proprias de cada entidade interveniente,
podendo circular entre a Medialivre, a Ernst & Young, S.A. e Intermarché para efeitos
de gestao da iniciativa, validac¢do, avaliacdo, deliberacao, comunicagao e atribuicao
dos prémios, nos termos do presente Regulamento e da legislacdo aplicavel em
matéria de protecao de dados pessoais.

As concretas responsabilidades de cada entidade no tratamento de dados pessoais
serdo definidas nos instrumentos juridicos e informativos aplicdveis a presente
edicdo, designadamente na politica de privacidade e informacdo a disponibilizar aos

candidatos no momento da submissao da candidatura.
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Artigo 32 - Categorias a Concurso

O Prémio compreende as seguintes categorias:

il.

a. Com Futuro;

b. Cida Terra;

c. Novo Ciclo
A categoria Com Futuro destina-se a Sustentabilidade ambiental e social. Projetos
e/ou produtos com impacto transformador e duradouro no ambiente ou na sociedade,
que demonstrem responsabilidade e compromisso global com a sustentabilidade. Aqui
valoriza-se a visdo global e estratégica de sustentabilidade; ambiental, social e de gestao;
A categoria Ca da Terra destina-se a Projetos/Produtos 100% portugueses. Produtos,
marcas ou iniciativas que promovam o que é nacional, a producdo local, os saberes
tradicionais e a economia portuguesa;
A categoria Novo Ciclo destina-se a projetos/produtos de combate ao desperdicio.
Projetos, solugdes ou produtos mensuraveis para reduzir, reaproveitar ou valorizar
recursos, sobretudo desperdicio alimentar, energético ou material.
Aqui valoriza-se o lado pratico e mensuravel da economia circular e da reducdo do

desperdicio.

Artigo 4° - Elegibilidade e condi¢des de participacao

Podem candidatar-se ao Prémio pessoas singulares ou coletivas, de natureza publica
ou privada, legalmente constituidas ou que atuem licitamente em nome individual,
com atividade econdmica comprovada em territério nacional, desde que apresentem
projetos, produtos, praticas ou processos enquadrdveis numa das categorias
previstas no artigo anterior.
Sao elegiveis as candidaturas que, cumulativamente:

a. Digam respeito a iniciativas relacionadas com a produgdo nacional;

b. Se enquadrem de forma objetiva numa das categorias a concurso;
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c. Sejam apresentadas dentro do prazo definido para a rececao de candidaturas;
d. Sejam submetidas através dos meios e formuldrios disponibilizados para o
efeito;
e. Contenham informacdo verdadeira, completa, atualizada e suscetivel de
verificacao.
Cada candidato pode apresentar mais do que uma candidatura, desde que respeitem
a projetos materialmente distintos.
A mesma candidatura ndo pode ser submetida em mais do que uma categoria.
Caso a organizacdo, a Ernst & Young, S.A. ou o juri considerem que uma candidatura
se encontra enquadrada em categoria inadequada, poderd ser proposta a sua

reafectacdo a categoria considerada mais ajustada.

Artigo 52 - Prazos e submissao de candidaturas

As candidaturas deverdo ser submetidas entre 24 de marco de 2026 e 26 de abril
de 2026 até as 23h59, hora de Portugal continental.

As candidaturas serdo apresentadas exclusivamente através do website/plataforma
oficial da iniciativa, no endereco https://premiointermarche.cmjornal.pt.

Nao serdo admitidas candidaturas submetidas por qualquer outro meio, salvo decisao
expressa em contrario da organizacdo por motivo devidamente justificado.

A organizacdo reserva-se o direito de prorrogar o prazo de candidatura, mediante
comunicacao publica pelos meios que considere adequados.

O candidato é o unico responsavel pela correta submissao da candidatura dentro do
prazo fixado, nao podendo a organizacao ser responsabilizada por falhas técnicas,
indisponibilidade de rede, erros informaticos, problemas de acesso ou quaisquer
outros constrangimentos externos que impecam ou dificultem a submissao
tempestiva.

A operagdo técnica da plataforma é assegurada pela Medialivre, sendo esta

responsavel pelo seu funcionamento.



Artigo 62 - Exclusdo de candidaturas

i.  Serdo excluidas as candidaturas que:
Nao reunam os requisitos de elegibilidade previstos no presente Regulamento;
b. Sejam apresentadas fora do prazo;
c. Seencontrem incompletas ou omitam informacao essencial;
d. Contenham elementos falsos, inexatos, enganosos ou ndo comprovaveis;
e. Ndo permitam uma avaliacdo objetiva e fundamentada;
f. Violem direitos de terceiros, incluindo direitos de propriedade intelectual,

industrial, imagem, nome ou confidencialidade.

ii. A organizac¢do ou a Ernst & Young, S.A. podem solicitar esclarecimentos ou elementos

adicionais, fixando prazo para o respetivo envio, sem que tal constitua obrigacao.

Artigo 72 - Processo de avaliacao e selecao

i. O processo de avaliacao do Prémio decorre, em regra, nas seguintes fases:
a) Rececao das candidaturas;
b) Verificacao formal e administrativa;
c) Analise de elegibilidade;
d) Avaliacdo técnica com base em grelhas de avaliagdo;
e) Identificagdo dos finalistas;
f) Deliberacao do juri;

g) Divulgacdo dos vencedores e atribuicdo dos prémios.

ii. A andlise técnica e metodoldgica das candidaturas serd assegurada pela Ernst &

Young, S.A., enquanto parceiro de consultoria e entidade independente.



iii. A avaliacdo das candidaturas sera efetuada com base em grelhas de avalia¢do
definidas para a edicdo de 2026, aprovadas pela organizacao, e aplicadas de forma

uniforme as candidaturas elegiveis.

iv.  As grelhas de avaliacdo referidas no nimero anterior constituem o instrumento de
suporte técnico a apreciacdo comparativa das candidaturas e a identificacao dos

finalistas e vencedores.

v. As grelhas de avaliacdo estdo disponiveis, para consulta, no Anexo A deste

regulamento;

vi. Poderao ser solicitados aos candidatos esclarecimentos, documentos ou elementos

complementares sempre que tal se revele necessario a adequada apreciagdo da

candidatura.

Artigo 82 - Critérios de avaliacdo e selecao dos vencedores

i.  Aselegdo dos vencedores sera efetuada com base na apreciacdo global do mérito das
candidaturas, tendo por referéncia os critérios previstos nas grelhas de avaliacao
aplicaveis a cada categoria.

ii. Sem prejuizo do detalhe constante das grelhas de avaliagdo, serdo considerados,

designadamente, os seguintes critérios:

a) Relevancia da candidatura para a valorizacdo da producdo nacional;

b) Adequacgdo e consisténcia face a categoria em que é apresentada;

c) Grau de diferenciacdo, autenticidade, originalidade, inova¢do ou
sustentabilidade, consoante a categoria aplicavel;

d) Impacto econdmico, social, ambiental, territorial ou setorial;

e) Robustez, qualidade, clareza e coeréncia da informacdo submetida;

f) Potencial de valorizacao, escalabilidade, notoriedade ou replicabilidade

iii. ~Na categoria Com Futuro, serdo especialmente valorizados o potencial de

crescimento, a visdo estratégica, a diferenciacdo e a capacidade de afirmacao futura.
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Na categoria Ca da Terra, serdo especialmente valorizados a autenticidade, a ligacao
ao territdrio, a preservagao do saber-fazer e a valoriza¢do da origem portuguesa.

Na categoria Novo Ciclo, serdo especialmente valorizados a sustentabilidade, a
eficiéncia de recursos, a circularidade, a regeneracdo e a reducdo de impactos
ambientais.

A identificacdo dos vencedores compete ao juri, tendo por base a informacdo
constante das candidaturas, os resultados da avaliagdo técnica suportada nas grelhas
de avaliacdo e quaisquer esclarecimentos complementares solicitados no decurso do

processo.

Artigo 9° - Finalistas

Serdo selecionados 6 (seis) finalistas, correspondendo a 2 (dois) finalistas por cada
categoria. Os candidatos e os vencedores do Prémio Intermarché Producdo Nacional
autorizaram a publicacdo/divulgacao dos seus projetos;

Aidentificacdo dos finalistas resultara do processo de avaliagao técnica e da validacao
subsequente nos termos definidos pela organizacao e pelo juri.

A divulgacao publica dos finalistas sera efetuada pela organizacao, através dos meios
e canais de comunicacao da iniciativa.

Os candidatos selecionados como finalistas serao previamente contactados através

dos elementos de contacto indicados no formulario de candidatura.

Artigo 102 - Jari: composicao, competéncias e funcionamento

O jari do Prémio é composto por 9 (nove) elementos:
1. Gongalo Lobo Xavier - APED;

Igor Martinho - Chef Cozinheiro do Ano

Luis Mira - CAP;

Antonio Fernandes - IPCB;

Rui Oliveira - CM;

S 1o W

Nassrin Makid - ConsumerChoice;
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7. Pedro Gandum - Intermarché;
8. Sofia Hartley - Intermarché;
9. Alexandra Azevedo - QUERCUS;
Os membros do jari tém competéncia e experiéncia relevante nas areas relacionadas
com o objeto do Prémio
Compete ao juri:
a. Analisar a informacdo que lhe for submetida no ambito do processo de
avaliacao;
b. Deliberar sobre os vencedores de cada categoria;
c. Validar, quando aplicavel, a selecdo dos finalistas;
d. Resolver questdes de apreciacdao material das candidaturas;
e. Decidir sobre a eventual ndo atribuicao de prémio em determinada categoria,
caso entenda ndo existir mérito suficiente.
O juri exerce as suas fungdes com independéncia, imparcialidade, isencdo e
autonomia decisoria.
Os membros do juri que se encontrem em situacao de conflito de interesses, efetivo
ou potencial, relativamente a determinada candidatura, deverdo declarar esse facto e
abster-se de participar na respetiva apreciac¢ao e deliberagao.
As deliberacgoes do juri sdo soberanas e definitivas, ndao havendo lugar a reclamacao

ou recurso, salvo disposicdo legal imperativa em contrario.

Artigo 112 - Divulgacado dos vencedores e atribuicdo dos prémios

Sera atribuido 1 (um) prémio por cada categoria, no valor de 25.000,00 € (vinte e
cinco mil euros), num total de 3 (trés) prémios.

Os vencedores serdo anunciados na ceriménia de entrega de prémios a realizar no dia
9 de junho de 2026, no Auditério do CNEMA, em Santarém, no ambito da Feira
Nacional de Agricultura, salvo alteracdo devidamente comunicada pela organizacao.
Os vencedores serao previamente notificados pela organiza¢do, nos termos e no
momento que esta considere adequados, sem prejuizo da respetiva divulgacao

publica na cerimodnia;
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O pagamento de cada prémio sera efetuado por transferéncia bancaria para a conta
indicada pelo respetivo vencedor, no prazo maximo de 6 (seis) meses apds a data da
cerimonia de entrega de prémios, mediante apresentacdo dos elementos
documentais e fiscais que venham a ser solicitados pela organizacao.
O pagamento do prémio fica dependente:

a. Da confirmacao da identidade e legitimidade do vencedor;

b. Da entrega dos elementos bancarios, fiscais e administrativos solicitados;

c. Do cumprimento das obrigacdes previstas no presente Regulamento.

Artigo 122 - Presenca na cerimoénia de entrega de prémios

Os finalistas e, em especial, os vencedores comprometem-se a estar presentes na
cerimonia de entrega de prémios referida no artigo anterior

Em caso de impossibilidade de comparéncia, o finalista ou vencedor devera indicar,
por escrito e com antecedéncia razoavel, um representante devidamente mandatado
para o efeito.

A auséncia do candidato, ou do seu representante, na ceriménia ndo prejudica, por si
s6, a atribuicdo do prémio, sem prejuizo da obrigacdo de colabora¢do com a

organizacdo na comunicacao institucional da iniciativa.

Artigo 132 - Direitos de utilizacao de imagem, voz e conteudos

Os candidatos autorizam o Intermarché, a Medialivre e as demais entidades
diretamente envolvidas na organizacdo e comunicacdo da iniciativa a utilizar,
reproduzir, adaptar, divulgar e comunicar, para fins institucionais, promocionais,
editoriais e publicitarios relacionados com o Prémio, os seguintes elementos:
Nome ou denominagao social;

b. Marca, logétipo e sinais distintivos;

c. Imagem, voz e identificagdo dos candidatos ou seus representantes;

d. Fotografias, videos, textos, descricdes e demais contetidos submetidos no

ambito da candidatura, desde que nao assinalados como confidenciais.
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O tratamento dos dados pessoais referido no nimero anterior fundamenta-se:

a. No consentimento livre, especifico, informado e inequivoco dos candidatos os
seus representantes, e/ou no interesse legitimo associado a divulgacao
institucional e promocional da iniciativa, quando aplicavel e compativel com
os direitos dos titulares.

b. Fotografias, videos, textos, descricdes e demais conteudos submetidos no
ambito da candidatura, desde que ndo assinaladas como confidenciais.

A autorizacdo prevista no nimero anterior é concedida a titulo gratuito e pelo prazo
maximo de 10 (dez) anos, contados da data de submissdo da candidatura, podendo
ser exercida em qualquer suporte, formato, meio ou canal de comunicacgao, incluindo
imprensa, televisdo, radio, meios digitais, websites, redes sociais, pecas audiovisuais,
materiais graficos, relatérios e conteidos promocionais, sempre em conformidade
com os principios da minimizacado e da limitacao das finalidades previstos no RGPD.
Os candidatos podem, a qualquer momento e sem prejuizo da licitude do tratamento
previamente realizado, retirar o consentimento, solicitar a limitagdo do tratamento,
opor-se a0 mesmo ou exercer os restantes direitos previstos no RGPD (acesso,
retificacdo, apagamento e portabilidade), mediante pedido escrito dirigido a
organizacdo, através dos contactos disponibilizados na politica de privacidade.

Os candidatos garantem que dispdem de todos os direitos e autorizacoes
necessarios sobre os conteiudos submetidos e sobre a utilizagdo da imagem, voz,
marcas e demais elementos facultados, responsabilizando-se por quaisquer
reclamacodes de terceiros decorrentes da sua utilizagao.

A organizacdo compromete-se a nao utilizar conteudos que tenham sido
expressamente identificados como confidenciais, salvo autorizac¢do escrita do
respetivo titular, e a assegurar a implementacao de medidas técnicas e organizativas
adequadas a protecdo dos dados, nos termos do RGPD e da Lei n.2 58/2019.

Para efeitos de cumprimento das obrigacdes de transparéncia, a organizacao
disponibilizara aos candidatos informagao adicional sobre o tratamento dos dados
pessoais na sua Politica de Privacidade, incluindo dados de contacto do Encarregado

de Protecdo de Dados (quando aplicavel).
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Artigo 142 - Protecao de dados pessoais e confidencialidade

Os dados pessoais recolhidos no ambito do Prémio serao tratados para efeitos de
gestao da iniciativa, rececao e validacdo de candidaturas, avaliagcdo técnica e
metodolégica, contacto com candidatos, apoio ao juri, divulgacdao publica de
finalistas e vencedores, atribuicao dos prémios e demais atos necessarios a

execucdo do presente Regulamento.

A ITMP Alimentar, S.A. (“Intermarché”) atua como Responsavel pelo Tratamento,
definindo as finalidades e meios essenciais do tratamento de dados pessoais

associados ao Prémio, conforme descrito na Politica de Privacidade aplicavel.

Para efeitos de operacionalizacdo da iniciativa, os dados pessoais podem ser

acedidos e tratados por entidades Subcontratantes, designadamente:

Medialivre, S.A., responsavel pela gestdo técnica e operacional da plataforma e
apoio a comunicacgao;

Ernst & Young, S.A. (EY), responsavel pela avaliacao técnica e metodoldgica das
candidaturas.

Estas entidades atuam exclusivamente segundo instrucdes documentadas do

Intermarché e nos termos do RGPD.

A informacdo detalhada sobre o tratamento de dados pessoais — incluindo
fundamentos de licitude, categorias de dados, prazos de conservacao, direitos dos
titulares, contactos e subcontratantes envolvidos — sera disponibilizada aos
candidatos no momento da submissdo da candidatura, através da Politica de

Privacidade associada ao Prémio.

As entidades envolvidas comprometem-se a implementar medidas técnicas e

organizativas adequadas a protecdo dos dados pessoais, incluindo controlo de
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acessos, encriptacao, logging, segregacdo de func¢des, backups e demais medidas
destinadas a garantir a confidencialidade, integridade e disponibilidade da

informacao.

Toda a informacdo nao publica a que as entidades intervenientes tenham acesso
no ambito do Prémio sera tratada como confidencial, ndo podendo ser divulgada

a terceiros, exceto quando necessaria a execucao da iniciativa ou legalmente

exigida.

Os titulares dos dados podem exercer os seus direitos de acesso, retificacao,
apagamento, limitacdo do tratamento, oposicdo, portabilidade e retirada de
consentimento (quando aplicavel), contactando o Intermarché ou, quando
aplicavel, os Encarregados de Protecao de Dados das entidades intervenientes,

nos termos previstos na Politica de Privacidade.

Os titulares dos dados tém ainda o direito de apresentar reclamac¢do a Comissao

Nacional de Prote¢do de Dados (CNPD).

Artigo 152 - Esclarecimentos

Quaisquer pedidos de esclarecimento relativos ao Prémio deverao ser remetidos para

o seguinte contacto: premiointermarcheproducaonacional@medialivre.pt.

A organizacao podera, sempre que o entenda adequado, divulgar esclarecimentos

complementares ou perguntas frequentes através dos canais oficiais da iniciativa.

Artigo 162 - Disposic¢oes finais

A organizagao reserva-se o direito de alterar o presente Regulamento, por motivos
justificados, devendo dar conhecimento dessas altera¢des pelos meios considerados

adequados.
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Os casos omissos, as duvidas de interpretacdo e as situagdes ndo previstas serdo
resolvidos pela organizac¢do e, quando aplicavel, pelo juri, de acordo com a natureza
da questao.

O presente Regulamento rege-se pela lei portuguesa.



ANEXO A - Grelhas de Avaliag¢ao

PREMIO
INTERMARCHE
PRODUGAO
NACIONAL

RIA Combate ao desperdicio

NOVO CICLO Projetos/produtos/solugées mensuraveis para reduzir, reaproveitar ou valorizar recursos, sobretudo
desperdicio alimentar, energético ou material.

Aqui valoriza-se o lado pratico e mensurdvel da economia circular e da redugéo do desperdicio.

CRITERIOS SUB-CRITERIOS

IMPACTO E EFICACIA NA REDUQ'AO DO DESPERDICIO

Redugdo e otimizacdo mensuravel de recursos. Projetos que demonstem, com dados
concretos e indicadores verificaveis, a redugdo efetiva de desperdicio (alimentar,

energético ou material), através da otimizagdo do uso de recursos como 4gua, energia, LS
matérias-primas ou embalagens.

Resultados comprovados e consisténcia no tempo. Projetos com viabilidade econdmica JDETE
comprovada ou que demonstrem capacidade de produgdo e permanéncia futura. '
Projetos de economia circular. Novas abordagens na valorizacdo de subprodutos,

reaproveitamento de excedentes ou reconversdo de desperdicios em novos produtos & 30,00%
Fecursos

INOVACAD E APLICACAO PRATICA 20,00%
Projetos que sejam inovadores, ou no produto final ou numa nova utilizagdo ou até JDETE

mesmo na produgdo.

Comunicagdo clara do impacto ao consumidor.
Capacidade de comunicar de forma simples e transparente o impacto positivo gerado (ex.: 10,00%
rétulos, storytelling, métricas visiveis).

SOCIAL AMBIENTAL E ECONOMICA 20,00%

Sustentabilidade do modelo de produgdo — Praticas responsaveis e respeito pelo ambiente 10,00%

Projeto que contribui de forma relevante e mensurdvel para um ou mais Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel promovendo impacto positivo a nivel ambiental, social
({Inclusdo, igualdade, criago de valor para a comunidade ) & econdmico (Apoio a
produtores, fornecedores e emprego nacional)

10,00%
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PREMIO
INTERMARCHE
PRODUCAD
NACIONAL

CATEGORIA (Sustentabilidads ambiental e sociai)

COM FUTUROD Projetos/produtos com impacto transformador e duradouro no ambiente ou na sociedade, que demonstram
responsabilidade e compromisso global com a sustentabilidade.
Agui valoriza-se a visdo global e estratégica de sustentabilidade; ambilental, soclal & de gestao

CRITERIOS SUB-CRITERIOS _

EMPREENDEDORISMO E ABORDAGEM AQ MERCADO 30,000

Projetos que promovam méetodos e/ ou técnicas de producio inovadoras

o 7,50%

e que valorizem o produto.

Projetos que demonstrem espirito empreendedor/ conhecimento e -
avaliagdo da concoréncia/identificagdo de publico e mercado-alvo !
Inovacdo responsavel — Abordagens novas que promovam mudancas 7
sustentaveis !
Projetos que sejam diferenciadores no ponto de venda [ para o 7
consumidor / para o Intermarché. !
SOCIAL E AMBIENTAL ECONOMICA 60,00%
Projetos com viabilidade econdmica comprovada ou gue demonstrem 12 00%

capacidade de producdo e permanéncia futura.

Projeto que contribui de forma relevante & mensuravel para um ou mais

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel promovendo impacto

positivo a nivel ambiental, social (Inclusdo, igualdade, criacdo de valor 12,00%
para a comunidade ) e economico (Apoio a produtores, fornecedores e

emprego nacional)

Projetos que promovam novas aplicacdes ou que impliguem a

o = - q 12,00%
certificagdo das matérias-primas.
Projetos que incluam a reciclagem e reutilizacdo de residuos e e
preservacao dos recursos !
Resultados comprovados e continuidade — Evidéncia de resultados efou 12 00%

planos de longo prazo

ORIGEM 10,00%
Utilizagao preferencial de produtos de origem local ou nacional. 10,00%
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CATEGORIA Projetos/Produtos 100% portugueses

CA DA TERRA Valorizar projatos/produtos, marcas ou iniciativas que promovam o que € nacional, a produgdo local, os saberes tradicionais @ &

sconomis partuguesa

CRITERIOS SUB-CRITERIOS PONDERACAOD

EMPREENDEDORISMO E ABORDAGEM ADQ MERCADO

valorizem o produto.

Intermarche.

ambiente

e preservacao dos recursos

ORIGEM

consumidor

Projetos que promovam méetodos ef ou técnicas de produgdo inovadoras e que

Projetos que demonstrem espirito empreendedor/ conhecimento e avaliacdo da
concoréncia/identificacdo de pablico e mercado-alvo

Qualidade e diferenciagdo do preduto — Originalidade, tradigdo, design e inovagao

Projetos que sejam diferenciadores no ponto de venda / para o consumidor / para o

SOCIAL AMBIENTAL E ECONOMICA

Sustentabilidade do modelo de producdo — Praticas responsaveis e respeito pelo

Projeto que contribui de forma relevante e mensuravel para um ou mais Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel promovendo impacto positivo a nivel ambiental,
social (Inclusdo, igualdade, criacdo de valor para a comunidade ) e economico
(Apoio a produtores, fornecedores e emprego nacional)

Projetos com a preocupacdo com processos de reciclagem e reutilizagdo de residuos

Origem e autenticidade — Total produgdo nacional e valorizagdo dos recursos locais.
Privilegiar a utilizagdo de matérias primas nacionais.

Historia e comunicagdo da marca/produto — Narrativa e ligagdo emocional com o
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4,00%

4,00%

5,50%

5,50%

5,00%

15,00%

5,00%

35,00%

15,00%



